Le Smictom des Chatelets

Zone centrale des Cotes d’Armor, 135 000 habitants
36 communes reparties entre :
-Communauté d’Agglomération de Saint-Brieuc (110 000 hab.)

-Communautés de Communes de Quintin, Moncontour, Corlay

Compétences : - Traitement des dechets par compostage
- Gestion des déecheteries
- Prevention des déchets et optimisation des filieres (CTD)
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L'optimisation et la prévention et au Smictom

Contrat Territorial Déchets 2005-2008 : 20 actions identifiées

Optimisation : collectes sélectives, bois valorisables, DASRI,
textiles, piles, déchets verts, DMS...

Nouvelles filieres : DEEE, gravats, plastiques ...

Prévention : stop-pub, compostage, sacs de caisse,
recycleries ...

» Multiples partenariats locaux
» 5 nouveaux services en déchéteries
» 4 300 tonnes détournées de I'enfouissement

» Plus de 200k€ économisés

La campagne d’affichage sur la réduction des déchets,
suite logique de 'action du CTD, en direction des méenages
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La campagne
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Bilan de la campagne
1" au 7 avril 2008

Tous les visuels :

21 panneaux 4x3 répartis sur I'agglo de st brieuc

9 panneaux 8m2 deéroulants en zone commerciale

96 faces abribus

1 000 affiches 40x60 diffusés dans les communes

Arrieres et flancs de bus : 2 visuels seulement (eau et piles)...
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Les réactions
du BVP

Ces d}aux projets sont, selon nous, conformes aux dispnsitiuns déontologiques
et juridiques en vigueur et peuvent donc étre diffusés sous réserve qu’ aucun
produit , marque , emballage ne puissent permettre I' identification dun tiers.
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Les réactions du BVP

Dosettes de thé
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Lingettes pour sol, bébé, visage, pare-brise,
chiens, auto-bronzantes, amincissantes,
pour GPS, pour fusils, anti-graffiti, anti-
moustiques, contre les hémorroides...

é
Il ne parait pas objectif de qualifier ces deux produits d' «effet de mode» , le
caractére subjectif de cette aliégation pouvant la rendre difficile 3 justifier.
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Les réactions du BVP

Tous nos modeles déeveloppent un plaisir durable.

Comment concilier sportivite, plaisir et développement durable ?

l En adoptant sans cesse des technologies innovantes :

les technologies Porsche.

Consommation en /100 km de |2 911 Targa selon directves 1999/94/CE : extraurbain 9 - mixte 1 EW
> «

L'accroche nous parait comporter une information fausse ou de nature 3 tromper le
consommateur («zéro vitamines dans les emballages 1»). Par sllleurs le qualificatif
« polfuant », associé & la représentation de ‘frults en barguette, paut étre percu
comme une critique excessive, susceptible d'8tre contestée en I'absence d’éléments
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Méme remarque concernant 'emploi du terme spolfuant».
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Les réactions du BVP

Pub TV Renault Clio « Beverly Hills »

> Projet «raspirs» :

Les couleurs conservées pour lllustrer des rasoirs jelabies pennettent toujours, &

notre sens, Ildentification des fabricants, susceptibles ainsl de réagir sur |a base du
dénigrement.

Par allleurs, le caractére « non recyclable » de plastiques et lames ne peut étre
allégué sans justificatifs.
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La publicité « écologique »
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La position du SMICTOM aujourd’hui

- Aucune suite judiciaire a I’heure actuelle
- Aucune facture de Metrobus

- Volonté de promouvoir la campagne aupres des

collectivités locales intéressees (Prix vente agence TOTEM CD ROM
32 Visuels + logos intégrés : 250 €)

» une dizaine de collectivités déja intéressees pour
reprendre la campagne

Contact :
SMICTOM des Chatelets
Tél : 02 96 52 40 20

prevention@smictomdeschatelets.fr
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